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Szanowni Paristwo,

przejmie zapraszam do udziatu w I konferencji szkoleniowo-naukowej

laczego umierajq kobiety i dzieci w czasie cigzy i porodu”

anej przez Klinike Potoznictwa i Ginekologii Instytutu Matki i Dziecka.

ncji: 23-24 listopada 2012 roku w Warszawie.

erencji znajduja sie na stronie www.konferencja.ginekologia.pl
edstawienia Paristwa oferty uczestnikom spotkania.

omoc w finansowaniu konferendji.

<<)7ui7/: .
Dr n. med. Tomasz Maciejewski

Przewodniczacy
Komitetu Organizacyjnego Konferencji

i Przewodniczacy Komitetu Organizacyjnego Konferencji
a 17 a, 01211 Warszawa Klinika Potoznictwa i Ginekologii
X 22) 32 77 033 email: klinika.poloznictwa@imid.med.pl

Oferta dla firm

Stoiska wystawowe
Podczas Konferencji przewidziana jest wystawa firm farmaceutycznych i medy:

W celu uzyskania szczegétowych informacji firmy zainteresowane udziatem w Konfere
prosimy o kontakt z biurem organizacyjnym:

e MEDICAL COMMUNICATIONS
Jagoda Zalewska
tel. kom.: 501 311 274
e-mail: konferencjalMiD@medical.pl

Szczegotowy program oraz dodatkowe informacje dotyczace Konferencji znajda
anstwo na stronie: www.konferencja.ginekologia.pl.

znie zapraszamy do wspotpracy!



Dlaczego kobiety i dzieci umieraja w czasie cigzy i porodu?

SPONSORING KONFERENCJI

Dla firm zainteresowanych udziatem w Konferencji Organizatorzy przygo
pujace pakiety sponsorskie:

Firma otrzyma tytut Ztotego Sponsora, a takze prawo do zorganizowania sesji komer-
cyjnej w ramach Konferencji lub prowadzenia wtasnego warsztatu, preferencje przy
wyborze lokalizacji stoiska wystawowego oraz 20 m? powierzchni wystawienniczej
gratis.

Ponadto Ztotemu Sponsorowi oferujemy: prowadzenie programu edukacyjnego w cza-
sie Konferencji pod patronatem IMiD, umieszczenie logo na teczkach konferencyj-
nych i identyfikatorach, na banerze w miejscu obrad, a takze w czasie lunchu i ban-
ietu w dniu Konferencji, w materiatach konferencyjnych oraz na oficjalnej stronie
towej Konferengji.

oty Sponsor uzyskuje mozliwos¢ sponsorowania bankietu. Inne formy
oraz udziat w konferencji prasowej poprzedzajacej Konferencje - do
izatorem.

izatorzy oczekuja zaangazowania finansowego w wy-
- w postaci bezposredniej wptaty na konto ban-

Oferta dla firm

W sytuacji gdy kwota deklarowana przez jedna z firm starajacych sie o tytut Z
sora bedzie znaczaco wyzsza od pozostatych, Organizatorzy zastrzegaja sob
ustanowienia tytutu Brylantowego Sponsora z dodatkowymi przywilejami.

e SREBRNY SPONSOR KONFERENCJI

Firma oprécz tytutu Srebrnego Sponsora otrzyma prawo do zorganizowania 10-minu-
towego wyktadu sponsorowanego w ramach Konferencji, preferencje przy wybo-
rze lokalizacji stoiska wystawowego (po Ztotym Sponsorze) oraz 15 m? powierzchni
wystawienniczej gratis.

Srebrny Sponsor ma prawo do umieszczenia logo na banerze informacyjnym w miej-
scu obrad, a takze w czasie lunchu w dniu Konferencji, w materiatach konferencyjnych
oraz na stronie internetowej Konferencji.

rebrnego Sponsora oczekujemy zaangazowania finansowego w wysokosci

rgzowego Sponsora, a takze prawo do zorganizowania 10-minu-
wej, preferencje przy wyborze lokalizacji stoiska wystawowego
nsorze) oraz 10 m? powierzchni wystawienniczej gratis.

zliwos¢ umieszczenia logo w materiatach konferencyj-
nferencji. Bragzowy Sponsor uzyska réwniez mozli-
asie wszystkich przerw kawowych.

azowania finansowego w wysokosci
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SPONSOR KONFERENCJI

Firma otrzyma tytut Sponsora Konferencji oraz 5-6 m? powierzchni wys
gratis. Informacja o sponsorze zostanie umieszczona w materiatach inform
oraz na stronie internetowej Konferencgji.

Proponowana cena w przypadku tytutu Sponsora Konferencji wynosi

7 000 zt netto.

DODATKOWE FORMY SPONSORINGU DO OMOWIENIA Z ORGANIZATOREM:

« sfinansowanie lub wykonanie materiatéw konferencyjnych - komunikatéw,
programu, noteséw, teczek konferencyjnych, tasm do identyfikatoréw itp.,

» sfinansowanie przerw kawowych,

» pomoc w pokryciu kosztéw zwigzanych z uczestnictwem prelegentéw,

w szczegolnosci kosztéw podrézy oraz zakwaterowania,

pomoc w pokryciu kosztéw zwigzanych z uczestnictwem lekarzy,

szczegolnosci kosztow udziatu w konferencji i zakwaterowania.

wykupienia komercyjnych sesji naukowych. Forma sesji (warszta-
ja obiadowa) pozostaje do uzgodnienia. Podczas trwania sesji
o i reklam firmy na sali obrad.

jnej wynosi 10 000 zt netto.

logo i reklam firmy na sali obrad.

Oferta dla firm

3. Stoiska wystawowe

Konferendji towarzyszy¢ bedzie wystawa firm farmaceutycznych i medycznych, reali
w miejscu obrad — Hetel Hilton, ul Grzybowska 63, 00-844 Warszawa. Powierzchnie wystawie
cze beda zlokalizowane przy gtéwnych salach obrad.

Cena powierzchni wystawienniczej wynosi:
« powierzchnia kategorii,,premium” - 2 000 zf netto + 23% VAT za 1 m?
« powierzchnia kategorii, standard” — 1 000 z} netto + 23% VAT za 1 m?

Kazdy wystawca otrzymuje mozliwos¢ standardowego podfgczenia do pradu za dodat-
kowa opfata.

Podreslamy, ze powierzchnia wystawowa jest ograniczona - o jej przydziale decydowac
dzie kolejnos¢ zgtoszen oraz wysokos¢ zaangazowania finansowego sponsoréw.

a w materiatach konferencyjnych

zliwos¢ promocji w wydawnictwach konferencyjnych w zamian za sfinan-
ich wykonania i dystrybucji do uczestnikéw. Zainteresowane firmy pro-
izatorem.
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ZGLOSZENIE UDZIALU FIRMY - ZAMOWIENIE USLUG

Prosze odestac pierwsza strong zaméwienia na adres Agencji Zjazdowej:

MEDICAL COMMUNICATIONS Sp. z 0.0.
02-903 Warszawa, ul. Powsinska 34
tel. 22 651 97 83 (84), faks 22 842 53 63
e-mail: konferencjalMiD@medical.pl

1. DANE FIRMY

Nazwa i adres do faktur VAT: nazwa NIP

ulica i nr, kod pocztowy, miasto

Adres korespondencyjny:

Osoba do kontaktu,
tel., faks, e-mail:

Potwierdzamy znajomosc¢ regulaminu wystawy i zobowigzujemy sie do dokonania
wszystkich optat w wyznaczonym terminie. Oswiadczamy, ze firma jest / nie jest*
ptatnikiem podatku VAT, i upowazniamy organizatora konferencji do wystawienia
rachunku bez podpisu 0dbiorcy. s

* niewtasciwe prosze skresli¢ stempel firmowy, imie, nazwisko i podpis osoby
upowaznionej

2. ZAMAWIAMY POWIERZCHNIE WYSTAWOWA w czasie Konferencji Naukowo-Szkoleniowej
»Dlaczego kobiety i dzieci umierajq w czasie cigzy i porodu?”

UWAGA: Powierzchnia wystawowa jest ograniczona - o jej przydziale decydowa¢ bedzie kolejnos¢ zgtoszen oraz wielkos¢ dodatkowego
zaangazowania finansowego w przypadku sponsorow.

Wymiary zamawianej powierzchni: dtugosé frontu: ......... m, gtebokos¢: ........ m. Planowany pobor mocy: ......... kW.
POWIERZCHNIA PREMIUM

1 m? powierzchni niezabudowanej: 2000 zt X .....ccccccernne m? E et zt
POWIERZCHNIA STANDARD

1 m? powierzchni niezabudowanej: 1000 zt X ....ccccoeeenne m? S e e e zt
DODATKOWE USLUGI

Podtaczenie do pradu: 1002t X oo StOISKO = .o zt

wartos¢ netto: ..
+ VAT 23%
do zaptaty brutto ... zt




